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مقدمه

ا�ن سند با هدف ایجاد یک زبان بصری منسجم ب�ای ر�تون تدو�ن شده است؛ زبانی 
که در تمام نقاط تماس ب�ند، چه�ه ای یکدست، ح�فه ای و قابل اعتماد از ما نمایش 
دهد. در ا�ن �اهنما، اصول و اج�ای ط�احی مشخص شده اند تا هر کارب�د از لوگو، 
�نگ، تای�وگ�افی و تصو�ر در هماهنگی با یکدیگر، هویت بصری ر�تون �ا شفاف و 

ماندگار با�تاب دهد.
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روایت شکل گ�ری لوگوی ر�تون

پایه دو مفهوم تحول و دگ�گونی ط�احی شده  بر  ر�تون  لوگوی 

است. ساختار لوگو از ت�کیب ح�ف «ر» فا�سی و ح�ف «R» انگلیسی 

هم�مان  استوار،  �اویه ها�ی  و  روان  خطوطی  با  که  گ�فته  شکل 

�ویا�ی و ثبات �ا من�قل می کند. �نگ بندی لوگو نمادی از اعتماد، 

نوآوری و تم�کز ر�تون بر آینده فناوری بیمه است.

٥هویت بصری ر�تون



تناسبات و اندا�ه های لوگو
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X ب�ابر است با ضخامت خطوط لوگوتایپ

٦هویت بصری ر�تون



1x

1x

1x

1x

حاشیه امن لوگو

X ب�ابر است با ا�تفاع لوگوتایپ
1X: حداقل فضای خالی اط�اف لوگو

٧هویت بصری ر�تون

ا�تفاع نشانه



0/5X

1 X 1 X

هم نشینی لوگو با نام تجاری

X ب�ابر است با ا�تفاع «لوگوتایپ»

٨هویت بصری ر�تون



هم نشینی لوگو با آد�س سایت

r i t o n s o l u t i o n s . i rr i t o n s o l u t i o n s . i r
0/5X

1 X 1 X

X ب�ابر است با ا�تفاع «لوگوتایپ»

٩هویت بصری ر�تون



1 X

0.5X0.5XPartnership

X ب�ابر است با ا�تفاع نشانه لوگوی ر�تون

Partnership

هم نشینی لوگو با لوگوی سا�ر ب�ندها

١٠هویت بصری ر�تون



پس �مینه های مجاز ب�ای استفاده از لوگو

لوگوی سفید روی پس �مینه آبی
Tint: 100% 40 تا %

حالت استاندا�د لوگو روی
پس �مینه سفید مجاز است

حالت استاندا�د لوگو مشکی
Tint: 6% 0 تا %

لوگوی مشکی روی پس �مینه سفید؛ 
فقط در چاپ تک �نگ مجاز است نه در 

فضای آنلا�ن

لوگو تک �نگ اصلی روی پس �مینه آبی
Tint: 10% 30 تا %

لوگوی سفید روی تصو�ر ت��ه و با 
کن��است بالا

لوگوی استاندا�د روی تصو�ر روشن 
و با کن��است پای�ن

 لوگوی سفید روی پس �مینه مشکی
Tint: 100% 30 تا %

١١هویت بصری ر�تون



پس �مینه های غ�ر مجاز ب�ای استفاده از لوگو

لوگوی مشکی روی هر طیف از لوگوی استاندا�د روی پس �مینه 
�نگ طوسی

لوگوی استاندا�د روی پس �مینه 
با طیف �نگ اصلی ب�ند

Tint: %40 10 تا

لوگوی استاندا�د روی پس �مینه 
مشکی ۱۰ تا ۱۰٠ د�صد

لوگو با �نگ اصلی ب�ند روی پس
 �مینه با �نگ ثانویه

لوگو با �نگ ثانویه  ب�ند روی پس
 �مینه با �نگ اصلی  

لوگوی مشکی روی پس �مینه با 
�نگ  اصلی ب�ند

لوگوی تک �نگ اصلی ب�ند روی
پس �مینه مشکی

لوگوی استاندا�د روی تصاو�ر با 
کن��است بالا و ج�ئیات ز�اد

لوگوی سفید روی تصاو�ر روشن 
و با کن��است پای�ن

لوگو سفید روی
پس �مینه با �نگ روشن  

لوگو در حالت استاندا�د یا �نگی 
روی پس �مینه شلوغ 

١٢هویت بصری ر�تون



بایدها و نبایدهای لوگو و نشانه

استفاده از گ�ادینت تغی�ر �نگ بخشی از لوگو یا 
استفاده از ت�کیب �نگی غ��مجاز

لوگو به صو�ت توخالی لوگو در حالت ت�نس��نت

لوگو و نشانه به صو�ت سه بعدیاستفاده از سایه

لوگو در حالت دف�مه و نبود 
تناسب استاندا�د

لوگو در حالت چ�خیده

لوگو و نشانه به صو�ت افقی نشانه و لوگوتایپ در فاصله 
نامناسب و غ�ر استاندا�د

تغی�ر سا�ز نشانه یا لوگوتایپ

ر�تون

لوگوتایپ با فونت های دیگر

١٣هویت بصری ر�تون



پالت �نگ
پالت �نگ های اصلی ر�تون ..................................................................... ١٥ 

پالت �نگ های مکمل ر�تون  ................................................................... ١٦ 

گ�ادینت های مجاز ................................................................................. ١۷

نمونه های مو�د استفاده از پالت �نگ ...................................................... ١۸ 



پالت �نگ های اصلی ر�تون

�نگ در هویت بصری ر�تون نقشی کلیدی در بیان شخصیت ب�ند دا�د. آبی، �نگ اصلی ر�تون، نمادی از 

اطمینان، ثبات و تم�کز بر فناوری بیمه است. ت�کیب �نگ های مکمل در کنار آن به حفظ هماهنگی، انسجام 

و وضوح در ا�تباطات داخلی و ب�رونی ب�ند کمک می کند.

#74ADB9

#90BDC7

#C7DEE3

#005B6F

#004E5F

#004857

HEX: #00687F

RGB: 0  104  127

CMYK: 100  40  35  20

RAL: 5020

HEX: #E6BC67

RGB: 230  188  103

CMYK: 0  19  65  10

RAL: 1002

#EDCE90

#F1DAAC

#F8EDD6

#CFA95D

#B89753

#A7894B

HEX: # 000000

RGB: 0  0  0

CMYK: 100  100  100  100

#CCCCCC

#E5E5E5

#FFFFFF

#4B4B4B

#666666

#999999

%70

%60

%40

%70

%10

%0

١۵هویت بصری ر�تون



HEX: #5ea1c8

RGB: 94  161  200

CMYK: 60  20  5  5

RAL: 5012

#90BED9

#AACDE2

#D5E7F1

#508FB2

#4A7E9D

#3C6781

HEX: #C84C62

RGB: 200  76  98

CMYK: 17  85  50  2

RAL: 470-4

#D26E80

#DD909E

#EABBC3

#B54559

#A23E4F

#853341

HEX: #459B80

RGB: 69  155  128

CMYK: 75  20  60  0

RAL: 6016

#78B6A3

#9AC8BA

#CCE4DC

#387F69

#2C6351

#265546

١۶هویت بصری ر�تون

پالت �نگ های مکمل ر�تون شامل �نگ ها�ی است که ب�ای کارب�دهای متنوع در اب�ا�ها و ا�تباطات ب�ند 

ط�احی شده اند. ا�ن �نگ ها در کنار �نگ اصلی آبی، به ایجاد تنوع بصری و حفظ انسجام هویت ب�ند کمک 

می کنند و تجربه ای منسجم از ر�تون �ا در تمام نقاط تماس من�قل می کند.

پالت �نگ های مکمل ر�تون



گ�ادینت های مجاز

از  استفاده  ب�ند،  ار�ش های  ان�قال  و  بصری  یکپارچگی  حفظ  ب�ای 

گ�ادینت ها�ی که بر پایه �نگ های اصلی و مکمل ط�احی شده اند، 

ال�امی ست. ا�ن گ�ادینت ها در کارب�دها�ی مانند پس �مینه، دکمه ها 

یا بخش های گ�افیکی، حس �ویا�ی و هویت منسجم ب�ند �ا تقویت 

می کند. استفاده از گ�ادینت های خارج از ا�ن مجموعه مجاز نیست و 

باعث کاهش خوانا�ی یا تضعیف یکپارچگی می شود.

از گ�ادینت های مجاز تنها در تصو��سازی، اینفوگ�افیک و نمودا�ها 

استفاده می شود.

١٧هویت بصری ر�تون

#E6BC67

#F8EDD6

#00687F

#C7DEE3

#C84C62

#EABBC3

#5EA1C8

#D5E7F1

#459B80

#CCE4DC

#C84C62

#5EA1C8

#C84C62

#00687F



نمونه های مو�د  استفاده از پالت �نگ

تصو��سازی

١٨هویت بصری ر�تون



%75
%71
%55
%50
%40

نمودا�ها

١٩هویت بصری ر�تون



فونت

فونت فا�سی  ..................................................................................... ۲۱

نگا�ش فا�سی استاندا�د ...................................................................... ۲۲

کن��است مجاز متن و پس �مینه ............................................................. ۲۴

کن��است غ��مجاز متن و پس �مینه ........................................................ ۲۵



(Regular) معمولی

آ ب پ ت ث ج چ ح خ د ذ ر ز ژ س ش
ص ض ط ظ ع غ ف ق ک گ ل م ن و ه ی

! ؟ . « » ٠ ٩ ٨ ٧ ٦ ٥ ٤ ٣ ٢ ١ 

فونت فا�سی

«یکان بخ» فونت د�نظر گ�فته شده ب�ای ر�تون است که در وزن های 

ز�ر مجاز به استفاده از آن هستیم.

:ExtraBold و Bold فونت های     
استفاده در تیتر و عبا�ت با اهمیت بالا

:SemiBold  فونت     
ز��عنوان ها

:Regular و Light فونت های     
متن بدنه و متن های طولانی

(Light) نا�ک

آ ب پ ت ث ج چ ح خ د ذ ر ز ژ س ش
ص ض ط ظ ع غ ف ق ک گ ل م ن و ه ی

! ؟ . « » ٠ ٩ ٨ ٧ ٦ ٥ ٤ ٣ ٢ ١ 

(SemiBold) نیمه ضخیم

آ ب پ ت ث ج چ ح خ د ذ ر ز ژ س ش
ص ض ط ظ ع غ ف ق ک گ ل م ن و ه ی

! ؟ . « » ٠ ٩ ٨ ٧ ٦ ٥ ٤ ٣ ٢ ١ 

(Bold) ضخیم

آ ب پ ت ث ج چ ح خ د ذ ر ز ژ س ش
ص ض ط ظ ع غ ف ق ک گ ل م ن و ه ی

! ؟ . « » ٠ ٩ ٨ ٧ ٦ ٥ ٤ ٣ ٢ ١ 

(ExtraBold) خیلی ضخیم

آ ب پ ت ث ج چ ح خ د ذ ر ز ژ س ش
ص ض ط ظ ع غ ف ق ک گ ل م ن و ه ی

! ؟ . « » ٠ ٩ ٨ ٧ ٦ ٥ ٤ ٣ ٢ ١ 

٢١هویت بصری ر�تون



در نگا�ش فا�سی ب�ای جلوگ�ری از خستگی چشم و خوانا�ی بهتر 

متن نیاز است دستو�العمل های استفاده از فونت ها �عایت شود:

نگا�ش فا�سی استاندا�د

ر�تون، �اهکا�های یکپارچه تحول و نوآوری پاسا�گاد

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن 
و هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند

فاصله عنوان و متن بدنه ٢ ب�ابر سا�ز متن عنوان
٤٠pt ٢٠، فاصله مناسب با متن بدنهpt مثال: سا�ز عنوان

ر�تون، �اهکا�های یکپارچه تحول و نوآوری پاسا�گاد
ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن 

و هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند

فاصله عنوان و متن بدنه ب�ابر سا�ز متن عنوان
٢٠pt ٢٠، فاصله عنوان با متن بدنهpt مثال: متن عنوان

ر�تون، �اهکا�های یکپارچه تحول و نوآوری پاسا�گاد

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن 
و هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند

فاصله حروف (Tracking) باید کمتر از ٢٠- باشد.
مثال: فاصله حروف در متن نمونه ١٥- است.

فاصله حروف (Tracking) نباید بیشتر ٢٠- باشد.
مثال: فاصله حروف در متن نمونه بیش از ٢٠- است.

ر�تون، �اهکا�های یکپارچه تحول و نوآوری پاسا�گاد

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن و 
هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن 
و هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند

فاصله ب�ن خطوط حداقل ١٫٥ ب�ابر اندا�ه فونت
٢١pt ١٤، فاصله ب�ن خطوطpt مثال: سا�ز فونت

فاصله ب�ن خطوط هم اندا�ه سا�ز متن
١٤pt ١٤، فاصله بی خطوطpt مثال: سا�ز فونت

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن 
و هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند

٢٢هویت بصری ر�تون



      در متون �سمی و چا�ی، بهتر است ت�از دو ط�فه (Justify) متن 

�عایت شود. همچن�ن نیاز است که فاصله ب�ن کلمات با فضای 

سفید ب�ن آن ها هم�استا باشد.

     ب�ای کارب�دهای متفاوت، وزن ها و سا��های متفاوتی وجود دا�د که �عایت 

حداقل تر�ن آن ها مانع از عدم خوانا�ی و یا کارب�دی نبودن آن می شود.

پاو�قیمتن بدنهز�ر عنوانعنوان اصلی

تناسبات نسبت به متن بدنه است.

١١pt :٧ مثالpt :١٦ مثالpt :٢٤ مثالpt :مثال 

۷۰ د�صد۱۰۰ د�صد ۱۵۰-۱۴۰ د�صد ۲۰۰-۲۵۰ د�صد

�اهکا�های یکپارچه تحول و نوآوری پاسا�گاد

�اهکا�های یکپارچه تحول و نوآوری پاسا�گاد

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن و هوشمند از خدمات بیمه ای
�ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن و هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند

۲۴pt

۱۶pt

۱۱pt

۷pt

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، 

امن و هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم 

می کند؛ تجربه ای که با همدلی، تعهد، و نوآوری در خدمت آینده ای 

مطمئن است.

(Justify) عدم استفاده از ت�از دو ط�فه

ر�تون با به�ه گ�ری از فناوری های نو�ن و تحلیل داده، تجربه ای ساده، امن 

و هوشمند از خدمات بیمه ای �ا ب�ای کسب وکا�ها و اف�اد ف�اهم می کند؛ 

تجـربه ای که با همدلی، تعهـد، و نوآوری در خدمت آینـده ای مطمئـن است.

(Justify) استفاده از ت�از دو ط�فه

٢٣هویت بصری ر�تون



پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ  متن روی پس �مینه سفید:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه با �نگ اصلی:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه با ۵۰ د�صد �نگ اصلی:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه مشکی:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه مشکی ۱۰ د�صد:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه مشکی ۵۰ د�صد:

ا�ن  دا�د.  بالعکس  و  �مینه  �نگ  به  بستگی  متن  �نگ  ان�خاب 

ان�خاب نباید به گونه ای باشد که مشکلی در خوانا�ی ایجاد کند. به 

هم�ن دلیــل ب�ای �عایت اصــل خوانا�ی از �نگ هــای ز�ر ب�ای متــن 

و پس �مینه استفاده کنید:

کن��است مجاز متن و پس �مینه

٢٤هویت بصری ر�تون

۲۰٪

۷۵٪ _ ۱۰۰٪

۳۰٪ _ ۱۰۰٪۴۵٪_ ۷۰٪ ۴۵٪_ ۷۰٪

۵۰٪_ ۱۰۰٪۴۵٪ _ ۷۰٪

۴۵٪ _ ۱۰۰٪



ناکافی میان متن و پس �مینه،  با کن��است  �نگ ها�ی  از  استفاده 

بـاعـث کاهــش خــوانـا�ی مــی شـــود. �نگ ها�ی که از نظر روشنا�ی یا 

طیف �نگی بیش از حد به یکدیگر ن�دیک اند، نمی توانند مرز مشخصی 

میان متن و �مینه ایجاد کنند و غ�ر مجاز هستند.

کن��است غ��مجاز متن و پس �مینه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه سفید:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

متن روی پس �مینه مشکی:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه مشکی ۱۰ د�صد:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ های متن روی پس �مینه مشکی ۵۰ د�صد:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه با �نگ اصلی:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه با �نگ مکمل:

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

پ�شگام فناوری و نوآوری در صنعت بیمه

�نگ متن روی پس �مینه با ۵۰ د�صد �نگ اصلی:

٢۵هویت بصری ر�تون

۱۰۰٪ _ ۲۵٪

۱۵٪

۲۵٪ ۵۰٪ ۵۰٪

۵۰٪

۵۰٪

۵۰٪

۷۰٪

۶۰٪



پترن

نحوه شکل گ�ری پترن .......................................................................... ۲۷

نمونه های استفاده از پترن ..................................................................... ۲۸



ا�ن پتـــرن از زوایا و انحنــاهای لوگو الهام گ�فتــه و هویتی �ویا �ا به تصو�ر

پترن  ا�ن  شکل گ�ری  مبنای  لوگو  انحناهای  و  خطوط  �اویه ها،  می کشد. 

هستند تا حس پ�وستگی، ح�کت و نوآوری در س�اسر هویت بصری من�قل 

شود.

خطوط سیال و منظم، نمادی از ا�تباط، توسعه و نوآوری اند؛ خطوطی که در 

ع�ن سادگی، حس تداوم و هماهنگی �ا در تمامی اج�ای هویت بصری حفظ 

می کند.

۲۷هویت بصری ر�تون

نحوه شکل گ�ری پترن
45

45
45

90

45



بیشتر�ن استفاده های �ا�ج:

       صفحه آ�ا�ی  و صفحه بندی ها

      هدر

      فوتر

       حاشیه عناو�ن و تیت�ها 

٢۸هویت بصری ر�تون

نمونه های استفاده از پترن

لو�م ای�سوم
لو�م ای�سوم

لو�م ای�سوم
لو�م ای�سوم

لو�م ای�سوم
لو�م ای�سوم

مثال:
المان ثابت
در صفحات

مثال:
المان ثابت
در صفحات



٢٩هویت بصری ر�تون

نمونه های استفاده از پترن

لو�م ای�سوم متن ساختگی با تولید سادگی

لو�م ای�سوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و 

با استفاده از ط�احان گ�افیک است، چاپگ�ها و متون بلکه رو�نامه و 

فعلی  ش�ایط  ب�ای  و  است،  لا�م  که  سط�آنچنان  و  ستون  در  مجله 

اب�ا�های  بهبود  هدف  با  متنوع  کارب�دهای  و  نیاز،  مو�د  تکنولوژی 

کارب�دی می باشد، کتابهای ز�ادی در شصت و سه د�صد گذشته حال و 

آینده، شناخت ف�اوان جامعه و متخصصان �ا می طلبد، تا با ن�م اف�ا�ها 

شناخت بیشتری �ا ب�ای ط�احان

لو�م ای�سوم متن ساختگی 

لو�م ای�سوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و 

با استفاده از ط�احان گ�افیک است، چاپگ�ها و متون بلکه رو�نامه و 

فعلی  ش�ایط  ب�ای  و  است،  لا�م  که  سط�آنچنان  و  ستون  در  مجله 

اب�ا�های  بهبود  هدف  با  متنوع  کارب�دهای  و  نیاز،  مو�د  تکنولوژی 

کارب�دی می باشد، کتابهای ز�ادی در شصت و سه د�صد گذشته حال و 

آینده، شناخت ف�اوان جامعه و متخصصان �ا می طلبد، تا با ن�م اف�ا�ها 

شناخت بیشتری �ا ب�ای ط�احان �ایانه ای علی الخصوص ط�احان خلاقی، 

لو�م ای�سوم متن ساختگی با تولید سادگی
نامفهوم از صنعت چاپ

لو�م ای�سوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و 

با استفاده از ط�احان گ�افیک است، چاپگ�ها و متون بلکه رو�نامه و 

فعلی  ش�ایط  ب�ای  و  است،  لا�م  که  سط�آنچنان  و  ستون  در  مجله 

اب�ا�های  بهبود  هدف  با  متنوع  کارب�دهای  و  نیاز،  مو�د  تکنولوژی 

کارب�دی می باشد، کتابهای ز�ادی در شصت و سه د�صد گذشته حال و 

آینده، شناخت ف�اوان جامعه و متخصصان �ا می طلبد، تا با ن�م اف�ا�ها 

شناخت بیشتری �ا ب�ای ط�احان �ایانه ای علی الخصوص ط�احان خلاقی، 

و ف�هنگ پ�شرو در زبان فا�سی ایجاد ک�د، در ا�ن صو�ت می توان امید 

داشتد 
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